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1. Wst p

Celem Wytycznychjest przedstawienie zasad dotyoych jednolitego sposobu oznaczania
wszystkich projektéw realizowanych w ramach Prograbperacyjnego Kapita Ludzki (PO KL)
w latach 2007-2013, a ta& sposobOow oznaczania dzia emformacyjnych i promocyjnych
realizowanych w ramach projektow dofinansowanych pedkéw Europejskiego Funduszu
Spo ecznego. StosowanM/ytycznychjest obligatoryjne dla beneficjentow PO KL orazadl
instytucji zaangaowanych we wdraanie Programu Operacyjnego Kapita Ludzki. Zobaane
do stosowanidVytycznycts réwnie Regionalne Qrodki Europejskiego Funduszu Spo ecznego,
ktore s finansowane zerodkow EFS.

Obowi zek informowania o wsp6 finansowaniu projektow zeodkéw unijnych wynika

w szczegéinai z Rozporzdzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2008 r
ustanawiajcego szczegO owe zasady wykonania Rozmrenia Rady (WE) nr 1083/2006
ustanawiajcego przepisy o0golne dotyae Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spo ecznego. Podstawowelyasawadzenia dzia ainformacyjnych

i promocyjnych na potrzeby Narodowej Strategii 9p4&ji oraz wszystkich programow
operacyjnych w Polsce okta Strategia Komunikacji Funduszy Europejskich na [2007-2013
oraz Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia &Bsia 2007 r. w zakresie informacji

i promocji, wydane na podstawiestawy z dnia 6 grudnia 2006 r. 0 zasadach prowaidzgolityki
rozwoju (Dz. U. 2006 r., nr 227, poz. 1658, zmp&m.).Natomiast szczegé owe omdwienie zasad
informowania o PO KL zosta o zawarte Rlanie komunikacji Programu Operacyjnego Kapita
Ludzki 2007-2013.

Za koordynacj dzia a informacyjnych i promocyjnych PO KL na poziomie ego Programu
odpowiada Instytucja Zardzaj ca PO KL, ktorej funkcj pe ni Departament Zardzania EFS

w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego. W procesienkmikacji uczestniczrownie Instytucje
Po rednicz ce i Porednicz ce Il Stopnia, Krajowy Qodek Europejskiego Funduszu Spo ecznego
oraz Regionalne @odki EFS, Komitet Monitorujcy, Instytucja Koordynugca NSRO, Komisja

Europejska oraz beneficjenci.

2. G 6wne obowi zki beneficjentéw

G ownym obowizkiem beneficjentow jest informowanie o otrzymangpmocy z Unii
Europejskiej zerodkéw Europejskiego Funduszu Spo ecznego i dotyeayszystkich projektow
realizowanych w ramach Programu Operacyjnego Kapidzki, niezalenie od trybu wyboru
projektow tj. projektow konkursowych, systemowyddywidualnych, a tale wszelkich dzia a
realizowanych w ramach Pomocy Technicznej Progravymog ten obowizuje beneficjentow

! Inaczej: rozporaizenie implementacyjne



od momentu podpisania umowy o dofinansowanie o@ycdy rownie beneficjentéw, ktorzy
rozpoczli realizacj projektu przed podpisaniem umowy. Instytucje arpase konkurs, ktére
dopuszczaj rozpoczcie realizacji projektu przed dat podpisania umowy, powinny
w dokumentacji konkursowej informowéaeneficjentéw o koniecznoi stosowaniaWytycznych
dotycz cych oznaczania projektéw w ramach PO Kllynika to z faktu, i wszystkie dzia ania
realizowane w ramach projektu powinny spe nigymogi dot. oznaczania projektow, tak by
po niej wydatki dotyczce tych dzia a uwzgl dnione we wniosku o p athomog y zosta uznane
za kwalifikowalne.

Zakres planowanych zadgak i rodki i kana y informacyjne powinny byplanowane racjonalnie

i efektywnie, majc na uwadze, i g bwnym celem dzia a informacyjno-promocyjnych jest
wype nienie wszelkich wymaga zwi zanych z oznaczaniem projektu, a ®@kpromocja
Europejskiego Funduszu Spo ecznego zgodnie z emai@ami informacji i promocji Programu
opisanych w Planie komunikacji PO KL. W szczegotmdeneficjenci (projektodawcy) powinni
zapewni, aby przekaz (w tym gyk i rodki komunikacji) zostay dopasowane do grupy

odbiorcow, charakteru i zagju oddzia ywania projektu.

3. Logotyp PO KL

System wizualizacji Programu Kapita Ludzki opie na wykorzystywaniu dwdch
podstawowychobowi zkowych logotypdéw: logotypu Programu Operacyjnego Kapitadzki
i Unii Europejskiej wraz z towarzyse im informacj o wspé finansowaniu (stosowanie jej
uzale nione jest od wielkai i rodzaju materia u informacyjno-promocyjnegoya& z innymi

logotypami uzupe niagymi i has ami promocyjnymi dla Programu Kapita dizii.

Wszystkie dzia ania informacyjno-promocyjne w PO HKirowadzone przez beneficjentow

Programu czy instytucje zaangavane we wdraanie PO KLmusz zawiera co hajmniej:
- logotyp Programu Operacyjnego Kapita Ludzki,

- logotyp Unii Europejskiej (dwaneie z otych picioramiennych gwiazd na tkitnym tle)

z odwo aniem s ownym do Unii Europejskiej i Eurgg@ggo Funduszu Spo ecznego.

Podstawowym dwdm logotypom modowarzyszy inne uzupe niace logotypy np. herby lub
god a wojewoOdztw, logotypy instytucji, beneficjemto partnerbw oraz has o promocyjne
zarezerwowane dla Programu Kapita Ludzki ,Cz owiekajlepsza inwestycja’. Moa roéwnie
stosowa logotyp Europejskiego Funduszu Spo ecznego olmwicy w latach 2004-2006, ale
u ywanie tego logotypu jest dobrowolne i decydujgm beneficjent lub instytucja zaangavana

we wdraanie Programu.



Idea wspolnego znaku

Dla wszystkich programow operacyjnych wspé finangoych z Funduszy Europejskich
i Funduszu Spéjnai zosta opracowany wspélny znak graficzny. Znak fest zbudowany
z ukadu poczonych gwiazd na tle trapezu. Niebieskie to symbge uchylone okno
z widokiem na niebo, co tworzy kadr przestrzemijata, w ktéry wchodz po czone gwiazdy.
Symbolika gwiazd nawkuje do flagi Unii Europejskiej poprzez kolor jegine
z gwiazd, jak réwnie niebieski kolor ta. Znak nawzuje rownie do symboliki flagi Polski —
kolory pozosta ych dwoch gwiazd. W sposéb symbaljckomunikuje o przep ywie funduszy
europejskich. Kierunek zachdd — wschod zosta umyglpoprzez nadanie dynamiki gwiazdom.

znak graficzny

Rys. 1 znak graficzny Narodowej Strategii Spopma lata 2007-2013

Caa forma znaku graficznego tworzy z udzenie grzesmi dziki nastpuj cym zabiegom
graficznym:

— nadanie efektu tréjwymiarowa poszczegolnym gwiazdom,

— wprowadzenie cienia rzuconego,

— nadanie perspektywy prostttkemu t u,

—,schowanie” fragmentu czerwonej gwiazdy w die prawego boku trapezu oraz
wprowadzenie na jej powierzchni cienia rzucanegeptrapez.
Po czenie gwiazd oraz ich symbolika poprzez kolor mémam o wspolnocie UE, jej trwa @
i sile. Dodatkowo charakter graficzny gwiazd nasuwkojarzenia z postaciami ludzi,
wprowadzajc tym samym w symbolikaspekt ludzki. Mowi o zjawisku synergii, czyli koeracji

(wspo pracy) rénych czynnikéw, ktorej efekt jest wiszy ni suma ich oddzielnego dzia ania.



Znak graficzny na siatce modu owej

Siatka modu owa okréa podstawowe proporcje i wielka w budowie znaku graficznego.
Stosowana jest w przypadku odwzorowania znaku magppchniach wielkoformatowych (np. na
billbordzie), gdzie zastosowanie formy elektroniegjest niemoliwe. Modu em konstrukcyjnym
jest kwadrat o boku réwnym 1/8 wysokoznaku graficznego.

znak graficzny na siatce modutowe|

Rys. 2 znak graficzny na siatce modu owej

Znak graficzny — kolorystyka podstawowa

Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem kszta tym to samo i sposob postrzegania marki.
Kolory znaku oraz elementéw systemu identyfikaapwiny by jak najbardziej zblione do
koloréw okrelonych w systemie CMYK niezalenie od techniki reprodukcji. Porgj
przedstawiono parametry poszczegélnych elementégnety. Wykorzystano w nich efekt
gradientu typu liniowego

2 CMYK jest to zestaw czterech podstawowych koloréasb drukarskich stosowanych powszechnie w druku
kolorowym w poligrafii i metodach pokrewnych. CMYi¢ jednoczenie jedna z przestrzeni barw w pracy z grafik
komputerow. Skrét CMYK powsta jako z enie pierwszych liter angielskich nazw koloréw mrdmloru czarnego
czyli cyjan, magenta, yellow oraz kolor czarny.
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znak graficzry
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Znak graficzny — kolorystyka uzupe niaj ca

Poni ej przedstawiono parametry kolorystyczne znaku e ma ci od wybranej techniki
reprodukcji. W przypadku druku w systemie PANTON®/korzystujemy 3 kolory PANTONE —
niebieski, czerwony i 6ty oraz zak adamy raster z overprinfem kolorow CMYK — black

I magenta. Zaleca sdruk bezporednio na folii.

znak graficzry — PANTONE znak graficzny — uproszczony (folie, pleksi)

Technika reprodukcji / kolor | PANTONE C /U ‘ REPSOL GLASS ‘ RAL | Folia 30 (100) ‘ Folia ORACAL

MIEBIESK] 2935 C/U ‘ 2670/ ™ 2840 ‘ 5005/ " 5003 | 100-002 /* 100—003‘ 057 /* 067
CZERWONY 18eC/U ‘ 1510/ 1760 ‘ 3020/ " 3001 | 100-465 /*100-23 ‘ 032/%030

| l necsu ‘ 3520/ 3810 ‘ 1028 /1007 100-25 /% 100-381 ‘ 021 /%020

BIALY | Trans. White C /L ‘ 0900/ * 7560 ‘ Qo1& /s 7047 | 10010/ *100-384 ‘ 010/*072

CZARNY Process Black C/ U ‘ 7990 ‘ 9005 | 10012 ‘ 070

tabela kolordw dla technik drukarskich oraz innych technik reprod uke]i

Rys 4 tabela koloréw dla technik drukarskich orazyitimtechnik reprodukcji
Naley pamita, e kolorystyka przedstawiona w opracowaniu jest dgmju kolorow
z drukarki laserowej i s jedynie celom ilustracyjnym. Kolory nalg dobiera wed ug
podanych na karcie wartd.

? pantone w skrécie PMS (Pantone Matching Systest)tgesystem barw znakowanych albo specjalnychloyde
uj te s w specjalnym wzorniku i nie soparte na modelu CMYK. Kolory te powstaprzez zmieszanie w
odpowiednich proporcjach podstawowych farb, okmeych przez producenta systemu. Inaczej movio kolory
dodatkowe, specjalne.

* Raster to jednotonalny obraz sk adgj si z drobnych kropek (lub w szczegéinym przypadkuni)) daj cy
podczas ogldania z normalnej odleg o wra enie istnienia pé tondéw, gdy kropki te g1 na tyle ma e, e zlewaj

si z otaczajcym je tem.
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* — Odpowiednio ciemniejszy kolor w przypadku poelkenia trojwymiarowoci gwiazd oraz

rzucanego przez nie cienia.
Logotyp Programu Operacyjnego Kapita Ludzki

Poni ej przedstawiono sposdb konstrukcji logotypu dlageamu Operacyjnego Kapita Ludzki

bazuj cy na zaleno ciach wielkociowych wynikaj cych z wysokoci znaku graficznego.

o

KAPITALLUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCL i

Rys. 5 budowa logotypu Programu Kapita Ludzki

Forma podstawowa znaku Programu Operacyjnego Kapitadzki jest zbudowana

z zestawienia znaku graficznego z logotypentiMe okre lonych proporcjach.

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

forma noodstawos
orma podstawowa

KAPITAL LUDZKI

CZLOWIEK - NAJLEPSZA INWESTYCJA!

Rys. 6 Logo PO KL w formie podstawowej i z has emogramu operacyjnego



Forma uzupe niaga znaku Programu Operacyjnego Kapita Ludzki jediudowana
z zestawienia znaku graficznego z logotypemciMe okre lonych proporcjach. Twersj mo na

stosowa wy cznie w wyj tkowych i uzasadnionych sytuacjach.

KAPITAL LUDZKI

Rys. 7 logo PO KL w formie uzupe niajej

Logotyp PO KL w wersji angielskiej

HUMAN CAPITAL

NATIONAL COHESION STRATEQGY

jormma podstawowa

HUMAN CAPITAL

HUMAN - BEST INVESTMENT!
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HUMAN CAPITAL

rorma uwZupeimniajaca

Rys. 8 logotypy PO KL w wersji angielskiej
Logotyp PO KL — pole podstawowe i pole ochronne

Pole podstawowe logotypu jest to minimalny zaminobszar woké znaku, w ktdrym znak neo
by u yty natomiast pole ochronne to obszar woké znakltérym nie moe pojawi si adna

obca forma, zaréwno graficzna, jak i tekstowa.

& | — poleznaku
|

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

sada f naku ma
&

s Y 7
| |
| |
I |
| |
[ |
[ = ! ‘
[ | |
| ! |
I L
=

o

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

KAPITAL LUDZKI %

asada konstrukcji pola ochronnego znaku marki

Rys. 10 zasada konstrukcji pola podstawowego i@uiego znaku PO KL
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Logotyp PO KL — warianty jednokolorowe

Warianty jednokolorowe mma stosowa we wszystkich obszarach komunikacji, ale
w szczegolnaci powinny by stosowane wtedy, gdy wykorzystanie wersji pe nokmhej jest
niemo liwe ze wzgldéw technologicznych (na przyk ad toczenie, gramwek itp.). Poniej
przedstawiono warianty znaku w odcieniach szaro warianty achromatyczne oraz

monochromatyczne.

KAPITAL LUDZKI

NARCDOWA STRATEGIA SPOINOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

R{€. ré ne warianty kolorystyczne logotypu PO KL
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Logotyp PO KL — stosowanie t a

Podstawowym tem dla logotypu jest to w kolorzea an, ale oczywicie mona stosowa
logotyp PO KL na wszelkich innych kolorowych t adw aszcza na tle pomarowym, gdy
ten kolor jest zarezerwowany dla Programu Kapitadaki.

Przy stosowaniu innych te kolorowych nale pamita by nie uywa kolorow te
zarezerwowanych dla innych Programow Operacyjnytbre s opisane w Ksidze Znaku

Narodowej Strategii Spojnoi.

i KAPITAL LUDZKI

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Rys. 11 réne warianty t a dla logotypu PO KL

Logotyp PO KL — wariant jednokolorowy na tle programu

Dopuszcza si stosowanie znaku w wariantach jednobarwnych — mlomonatycznych, na
dowolnym tle kolorystycznym, nalg tylko pamita , aby unika kolorow zarezerwowanych dla
innych Programow Operacyjnych.

Rys. 12 wariant monochromatyczny Logo PO KL natiegramu

Wiod ce kolory zarezerwowane dla Programu Kapita Ludzki

Kolorem zarezerwowanym dla Programu Kapita Lud@st kolor pomaraczowy. Poniegj
zamieszczone sdopuszczalne wersje kolorystyczne te pe nych dngeodnych w systemie
kolorystycznym CMYK dla koloru zarezerwowanego Blamgramu. Kolorystyka przedstawiona w
opracowaniu jest symulackoloréw z drukarki laserowej i s y jedynie celom ilustracyjnym.

Kolor nale y dobra wed ug podanych porej warto ci.

Rys. 13 wiodce odcienie koloru pomarezowego dla Programu Kapita Ludzki

14



4. Zasady stosowania logotypu Unii Europejskie;

Drugim obowizkowym elementem, ktory nalg umieszcza promujc dziaania w ramach
Programu Kapita Ludzki, jest znak Unii Europejskiz odwo aniem sownym do Unii

Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spo ecznego.

Budowa flagi UE

Rys. 14 Flaga Unii Europejskiej

Symbol UE sk ada siz 12 gwiazd. Logo UE ma ksztat niebieskiej prkstoej flagi, ktorej
szeroko stanowi potorej dugei wysokoci. Gwiazdy s umieszczone w réwnych
odleg ociach od siebie w taki sposdbe formuj niewidzialny okrg, ktorego rodek jest
tworzony poprzez przeaie si przektnych prostokta. Promie okr gu stanowi 1/3 wysokai
prostoktnej flagi. Kada gwiazda ma 5 punktéw, ktére umieszczone na obwodzie
~niewidocznego” okrgu. Jego promie wynosi 1/18 wysokai prostoktnej flagi. Gwiazdy s
usytuowane pionowo tzn. jedno ranfwierzcho ek) gwiazdy jest pionowe, a dwa przyjega do
niego ramiona powinny byusytuowane w linii prostej oraz podtkm prostym do ,masztu” flagi.

Gwiazdy powinny by rozmieszczone na olgu w pozycjach ,pe nych” godzin zegarowych.

Rys. 15 geometria flagi UE

15



Kolorystyka flagi Unii Europejskiej
Logo Unii Europejskiej musi zawieraastpuj ce oficjalne kolory:

- Niebieski odbity Pantone (Pantone reflex blag)owierzchnia prostoka,

- Oty Pantone (Pantone yellow)powierzchnia gwiazd.

Przy druku czterokolorowym koloid ty Pantongest uzyskiwany poprzez ycie 100% ,process
yellow”. Natomiast poprzez wymieszanie 100%-egoogass cyan” i 80%-ego,process magenta”
uzyskuje si odcie bardzo zbliony dopantone reflex blue

Nie jest obowizkowe stosowanie oznacza kolorze, tam gdzie nie jest to techniczne huee.
Naley jednak podkrdi fakt, e zmiana kolorow logo dopuszczalna jest tylko
w uzasadnionych przypadkach.

W celu uycia logo UE w internecie najlepiej jestywa kolorow RGB granatowy: 0/0/153
(w systemie szesnastkowym [hexadecimal]:000099),ty RGB: 255/204/0 (w systemie

szesnastkowym [hexadecimal]:FFCCO00) w palecie Keldkomputerowych.

Rys. 16 opis koloréw ywanych do budowy flagi UE
Je eli jedynym dostpnym kolorem jest czarny, prostdakpowinien posiadaczarn obwodk,

natomiast gwiazdy powinny byczarne na biaym tle. W sytuacji, gdy jedynym dpsym
kolorem jest niebieski (oczywdie musi to by odbity niebieski/Reflex Blue), t o powinno by
wydrukowane w maksymalnym nasyceniu tym koloremozostawionymi na tle bia ymi

gwiazdami.

Rys. 17 jednobarwne wersje flagi UE

16



Reprodukcji emblematu najlepiej dokonywaa bia ym tle. Naley unika ta wielokolorowego,
zw aszcza jeeli nie komponuje si ono z kolorem niebieskim. Je zaistnia a konieczno
dokonania reprodukcji na kolorowym tle, natenajpierw umieci wokoé prostokta bia y pasek
o szerokoci rownej 1/25 wysokai tego prostokta.

Rys. 18 flaga UE na kolorowym tle

Dodatkowe informacje na temat emblematu n@ouzyska na stronie internetowej Generalnego

Sekretariatu Komisji Europejskiej: http://europaiet/abc/symbols/emblem/graphicsl_pl.htm

Odwo anie s owne do Unii Europejskiej i Europejskigo Funduszu Spo ecznego

W systemie wizualizacji Programu Kapita Ludzki koai UE towarzyszy odwo anie s owne do
Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu Spo egam Odwo ania s owne mogvyst powa
zarbwno z lewej i prawej strony jak réwniecentralnie. Jest to obowauj cy znak Unii
Europejskiej do oznaczania projektéw wspo finansopwh ze rodkéw Europejskiego Funduszu
Spo ecznego i wyspuje w dwoéch wariantach z dwoma i jednym podpiséMariantem
podstawowym tego logotypu jest flaga Unii Europgpkz dwoma podpisami. Flaga Unii
Europejskiej z jednym podpisem n@by u ywana tylko w uzasadnionych sytuacjach (patrz: str.
21).

17



Rys. 19 Logotypy Unii Europejskiej z dwoma warkmi podpisu

5. Zestawienia logotypow

W zestawieniach z innymi logotypami, logo PO KL zn@uje si zawsze z lewej strony
(zaczyna cig znakow), znak Unii Europejskiej zawsze z prawejteony (ko czy ci g znakéw),
w przestrzeni pomdzy tymi znakami umieszcza siinne znaki np. logotypy regiondw,

beneficjentéw.

Rys. 20 zasady tworzenia zestawienia znakéw

Modu konstrukcyjny x — to kwadrat o boku rownym 1/5 wysokd emblematu UE (=1/5
odlegoci pomi dzy punktami skrajnymi gwiazdek zawartych w znakarki). Odleg oci
wskazane mizy znakami s odleg ociami minimalnymi. W zaleno ci od sytuacji, w ktérej

nast puje zestawienie znakéw, odlegcomog ulega zwi kszeniu.

Mo na stosowa zarowno cig znakow w uk adzie poziomym jak réwnigionowym, cho

wariantem podstawowym jest giznakow poziomy.
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Przyk ady zestawie :

rys. 21 przyk ady zestawieznakow

UWAGA!!! Nale y pamita, e obowizek stosowania odpowiednich znakéw graficznych
Programu Operacyjnego Kapita Ludzki i emblematuii (Buropejskiej uzaleniony jest od

wielko ci materia u informacyjno — promocyjnego.
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5. Zasady oznaczania projektow i dziaa informacyjno-promocyjnych
w ramach PO KL.

Wszelkie materiay informacyjne, promocyjne i szkobwe, w zaleno ci od ich wielkoci,
rodzaju i techniki wykonania musby oznaczane wed ug dwoch nligvych wariantow:

1. wariant podstawowy - dla du ych materia 6w (materia y due, multimedialne, wybrane
drukowane),

2. wariant minimalny - dla ma ych materia 6w (materia y ma e, wybrane drukowane).

Wybor zastosowanego wariantu zgled wielko ci materia u, rodzaju i techniki wykonania, przy
czym Instytucja Zarzlzaj ca PO KL rekomenduje stosowanie wariantu podstawyowe ka dym

przypadku, gdy warunki techniczne to uriiwiaj .

Wariant podstawowy dla du ych materia 6w

Wariant podstawowy zak adae wszelkie due materia'y promocyjne, materia y multimedialne
oraz wybrane materia y drukowanedb zawiera y, zgodnie z rozpomzeniem Komisji (WE) nr
1828/2006 z dnia 8.12.2006 r. (rozpalzenie wykonawcze) oragsi g identyfikacji wizualnej
NSS co najmniej obowizkowo: emblemat UE, odwo anie s owne do UE, odwie axowne do
Europejskiego Funduszu Spo ecznego, logo PO KLpha®mocyjne Programu Kapita Ludzki,
informacj o wspo finansowaniu a opcjonalnie ljeto mo liwe: logo/herb instytucji lub
wojewddztwa. Przyk adowy podzia wybranych matésa promocyjnych dla tego wariantu

prezentuje tabela porg;:

1. Du e materia y: Materia y informacyjne i promocyjne
a. tablice informacyjne, pantkowe, musz zawiera €O najmniej
reklamowe, obowi_zkowo:
b. billboardy, plakaty,
c. bannery, standy, roll-ugianki 1. Logo PO KL
konferencyjne,
d. namioty, stoiska wystawowe itp. 2. Flaga Unii Europejskiej z
odwo aniem do Unii Europejskiej i
2. materia y drukowane: Europejskiego Funduszu Spo ecznego
a. publikacje np. dokumenty, broszury,
ulotki itp., 3. Has o okrelone dla PO KL (w
b. notatniki, dyplomy, certyfikaty, przypadku materia 6w 1c-6
c. informacje prasowe, reklamy i stosowanie has a nie jest
0g 0Szenia prasowe, obowi zkowe, jest tylko zalecane)
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d. reklamy i og oszenia internetowe,
e. teczki firmowe, kalendarze itp. 4. informacja o wspo finansowaniu
3. strony internetowe, bazy danych
4. filmy i reklamy telewizyjne
5. prezentacje Power Point

6. naklejki na sprz t i wyposa enie
informuj ce o wspé finansowaniu

Przyk ady oznacze:

* Uwagi do wariantu podstawowego:

1. Haso PO KL ma by umieszczone w dowolnym miejscu materia u. Musi lpgdnak
umieszczone poza giem znakow.

2. Informacja o wspo finansowaniu n@by umieszczona w dowolnym miejscu materia u. Musi
by jednak umieszczona pozagiem znakow.

3. Tre informacji o wspo finansowaniu nie powinna bynadmiernie rozbudowywana.
Przyk adem takiej zbyt nadmiernie rozbudowanejrimiacji o wspo finansowaniu jest np. projekt
jest wspo finansowany zeodkéw Europejskiego Funduszu Spo ecznego i z éwidpa stwa oraz

z bud etu Wojewddzkiego Urzlu Pracy.

4. W przypadku materia 6w wymienionych w punkcie4,3, oraz innych materia 6w
multimedialnych dopuszczalne jest tworzenie i sim@e animowanych wersji elementéw
wizualizaciji.
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Wariant minimalny dla ma ych materia ow

Wariant minimalny zak ada,e ma e materiay promocyjne oraz wybrane matergukowane
b d zawieray, zgodnie z rozpomzeniem wykonawczym oraz Kg identyfikacji wizualnej
NSS, co najmniej obowzkowo: emblemat UE, odwo anie sowne do UE, logo RO,
a opcjonalnie jdi to mo liwe: logo lub herb instytucji lub wojewddztwa. Rkzadowy podzia

wybranych materia 6w promocyjnych prezentuje talpeliai ej:

1. ma e materia y: Materia y informacyjne i promocyjne
a. gadety, musz zawiera cO najmniej

b. nadruki na p ytach CD/DVD itp.,

2. materia y drukowane:
a. papier firmowy,
b. bilety wizytowe,
c. karty grzecznaiowe,

obowi zkowo:

1. Logo PO KL

2. Flaga Unii Europejskiej z
odwo aniem do Unii Europejskiej

d. koperty,

Stosowanie informacji o wspo finansowaniu

Za informacj o wspo finansowaniu, o ktdrej mowa w niniejszynkdmencie rozumie sitekst
informuj cy o tym, e projekt, dane dzia anie jest wspo finansowanezpidni Europejsk w
ramach rodkow Europejskiego Funduszu Spo ecznego. W ird@jfho wspo finansowaniu nie
powinno uywa si adnych skrétéw tj. wwane powinny by pe ne nazwy: Unia Europejska i
Europejski Fundusz Spo eczny. Najleréwnie zadba o dostrzegalno oznacze, tak by
oznaczenia wraz z informaop wspé finansowaniu by y widoczne dla odbiorcow.

Dodatkowo w informacji o wspo finansowaniie mo na u ywa nazw: beneficjenta, instytucji
po redniczcych i wdraaj cych, innych réde wspo finansowania, oraz wszelkich innych
informacji, ktére mog yby sprawi e przekaz o udzialerodkéw Europejskiego Funduszu
Spo ecznego Mzie nieczytelny i mao przejrzysty. Dopuszcza, saby w informacji
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0 wspo finansowaniu ywa nazw projektéw dofinansowanych zeodkéw Europejskiego

Funduszu Spo ecznego.

W ramach projektow dofinansowanych zeodkéw Europejskiego Funduszu Spo ecznego
w ramach Programu Operacyjnego Kapita Ludzki ozaae muszby :

- pomieszczenia, w ktérych jest realizowany prajekt

- sprzti wyposaenie zakupione w ramach projektu,

- du e materia y informacyjno-promocyjne,

- dokumenty, miejsca pracy sfinansowane w ramaacjekiu,

- wszelkie inne produkty, us ugi wytworzone w raimacojektu.

Szczegb owe zasady stosowania logotypow oraz undas® informacji o wspd finansowaniu

omowione zosta y pongj.

Oznaczanie pomieszcze w ktorych realizowany jest projekt

Ka de pomieszczenie, w ktdérym realizowany jest projp&tvinno zosta oznaczone poprzez
wywieszenie plakatu, tablicy informacyjnej, nakiejgdb innego rodzaju materia u zawiereggo
dwa podstawowe logotypy: Logo PO KL i flagJnii Europejskiej z dwoma podpisami oraz
informacj o realizowaniu projektu wspo finansowanego melkéw Unii Europejskiej w ramach
Europejskiego Funduszu Spo ecznego. Informacja faka@inna w szczegolnoi znale si
w siedzibie beneficjenta, biurze projektu, w salaakoleniowych i innych salach, w ktorych
realizowane jest wsparcie skierowane bempdnio do o0so6b. Informacja o wsp6 finansowaniu
powinna by umieszczona w widocznym miejscu i czytelna dlaystdch osob uczestniczych
w dzia aniach realizowanych w danym miejscu.
Taki plakat nie musi zawierawy cznie informacji o wspo finansowaniu i dwoch logodyv
mo e rownie zawiera dowoln form graficzn, rysunek, w takim wypadku informacja
o wsp6 finansowaniu wraz z wymaganymi logotypamwipma zawiera co najmniej 15%
powierzchni, plakatu, tablicy.
Dodatkowo naley pamita, e podczas spotkanformacyjnych i konferencji wszyscy uczestnicy
projektow (w szczegolnai osoby i instytucje/firmy korzystage ze wsparcia w ramach projektu)
powinni mie wiadomo , e uczestnicz w projekcie wspo finansowanym przez Europejski
Fundusz Spo eczny.
W przypadku organizacji konferencji, seminariow, rgzatow i innych imprez promocyjnych
logotypy oraz informacja o wspo finansowaniu imgrez rodkéw EFS powinna siznale co
najmniej na:
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- zaproszeniach — zaréwno przekazywanych w fopaigierowej, jak i elektronicznej, réwnie
je li zaproszenie jest zaproszeniem otwartym, w formgeoszenia, og oszenia prasowego,
plakatu itp.;

- plakatach, informacjach, og oszeniach umieszgadonw sali, stoisku wystawienniczym,
w miejscu widocznym dla uczestnikdw spotkania ludzgprzed wegiem do sali;

- materia ach, ktére otrzymuyiczestnicy spotkania, w szczegolciona publikacjach, ga@tach,

prezentacjach, materia ach audiowizualnych.

Logotypy oraz informacja o wspé finansowaniu raosi rownie znajdowa na elementach
scenografii, wystroju stanowiska, jak rowniev formie banneréw reklamowych, transparentéw,

cian reklamowych itp.

Informacja o wspo finansowaniu szkolstudiow, doradztwa itp. powinna znalesi , co najmniegj
na:

- materia ach szkoleniowych, w tym prezentacjaphhlikacjach multimedialnych;

- zaproszeniach,

- certyfikatach, zawiadczeniach, dyplomach itp. potwierdzajch zakoczenie lub udzia
w formach wsparcia realizowanych w ramach projektu;

Je eli nie ma moliwo ci zamieszczenia odpowiedniej informacji na cekigfach, wiadectwach
czy dyplomach (np.wiadectwa na drukach MEN) logotypy oraz informaejevspé finansowaniu
powinny znale si, w zalenoci od formy stosowanej w poszczegoélnych instytutjana
umowach szkoleniowych z pracownikami skierowanyrai szkolenie (studia) lub w formie
dodatkowego zaviadczenia z informacj e szkolenie/studia byy wspo finansowane przez

Europejski Fundusz Spo eczny.

Oznaczanie sprztu i wyposa enia zakupionego w ramach projektu

Sprzt oraz wyposanie (komputery, drukarki, aparaty fotograficznep.)it zakupiony/
amortyzowany/wynaty/leasingowany na potrzeby projektu musi byyra nie oznakowany — np.
za pomoc naklejki — w widocznym miejscu; w przypadku przeditdw, na ktorych nie ma
mo liwo ci zamieszczenia czytelnych logotypow i informagjiwspo finansowaniu (np. mae
aparaty fotograficzne, dyktafony itp.) misve jest ich zamieszczenie na opakowaniu/etui gprz
przy czym musi byto opakowanie/etui ytkowane cznie ze sprazem.

Naklejka informujca o wspo finansowaniu powinna byvyra na i czytelna. Na naklejce ma
znajdowa si komunikat informujcy, e sprzt jest wspo finansowany zerodkow Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spoeggo oraz dwa logotypy Programu Kapita
Ludzki oraz flaga Unii Europejskiej (dopuszczalnestj stosowanie wszystkich wersji
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kolorystycznych logotypow (podstawowy, monochronsaty itd.). W przypadku naklejek na

sprz t i wyposaenie nie mona dodawainnych logotypow.

Rys. 23 przyk ad naklejki o wspo finansowaniu nezspi wyposaenie

Nie ma obowizku oznaczania materia 6w biurowych oraz ma ege #pio niewielkiej wartoci —
np. zszywacze, dziurkacze itp. zakupionego na pb¥rbiurowe.

W ramach oznaczania spta mo liwe jest wykorzystywanie naklejek papierowych, fadii
samoprzylepnej, adhezyjnej, tabliczek plastikowyaetalowych, naszywek z materia u, graweru,

haftu itp.
Informacja o wspo finansowaniu wynagrodze w ramach projektu

Informacja o wspo finansowaniu stanowiska pracy amnach Programu Operacyjnego Kapita
Ludzki powinna zostazawarta w opisie stanowiska oraz/lub w zakresmnolzkow pracownika.
Dodatkowo w bezpaednim, staym (o ile istnieje) miejscu pracy os&tirych wynagrodzenie
wspo finansowane jest przez Europejski Fundusz e€gsgay powinna zostazamieszczona
informacja o wspo finansowaniu wynagrodzenia wragdwoma podstawowymi logotypami w
formie tabliczki, informacji wywieszonej np. przgmbkojem, w ktérym dana osoba wykonuje
obowi zki. Je eli w danym biurze wynagrodzenia wszystkich prac&éw s wspd finansowane
ze rodkow EFS wystarczy jak przy weju do biura zostanie umieszczona jedna tablica
informuj ca, e stanowiska pracy w tym miejscu svspo finansowane zerodkéw Unii
Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spoego.

W przypadku zawierania umoéw cywilnoprawnych (umowy dzie o/zlecenia) informacja
o wspo finansowaniu powinna znalesi w tre ci umowy. W przypadkach, w ktérych jest to
mo liwe (pozwalaj na to warunki techniczne — tj. np. umowa jest wiktem komputerowym,
a nie wypisana na formularzu samokopiyjm), na umowie powinno znalesi pe ne oznaczenie

wraz z logotypami i informacjo wsp6 finansowaniu.
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Oznaczanie publikacji i materia 6w promocyjnych w ramach projektu

Wszystkie publikacje powinny zawierdogotypy oraz jasne wskazanie na wspo finansowanie
publikacji przez Europejski Fundusz Spo eczny -negmniej na stronie redakcyjnej. Logotypy
mog pojawi si rownie jako elementy graficzne tai& na ok adkach i innych elementach
publikacji. W przypadku materia 6w drukowanych np@siadajcych strony tytu owej ani
redakcyjnej (broszury, ulotki, foldery do 4 stromformacja o wspo finansowaniu wraz
z logotypami powinna siznale na pierwszej lub ostatniej stronie publikacji. &lgpamita, e

w przypadku publikacji i dwch materia 6w informacyjno-promocyjnych, informacj
o wspod finansowaniu me znale si w dowolnym miejscu takiego materia u, niezale od
wyst powania logotypdéw, tylko musi byona umieszczona poza giem logotypow.

Na publikacjach w wersji elektronicznej (p yty CDVD, VHS, pamici flash, do pobrania
Z www itp.) na pierwszej stronie/ pierwszym widoganekranie/ oknie powitania, ktore ukazuje
si jako pierwsze podczas odtwarzania materia 0w zemnEonych na naiku danych powinna
znale si informacja o wsp6 finansowaniu oraz logotypy, pdtioaw przypadku nanikdw takich
jak CD lub DVD informacja o wspo finansowaniu powa znale si rOwnie na p ycie oraz
ok adce pyty (jeli wyst puje, a front zapakowanej p yty jest niewidocznVy. przypadku
prezentacji multimedialnych (Power Point, Flaslp,)it— co najmniej na pierwszym i ostatnim
slajdzie/ oknie powinna znalesi informacja o wspo finansowaniu.

Na wszystkich publikacjach, zarowno drukowanychijalektronicznych (w przypadku publikacji
elektronicznych rownie o ile jest to moliwe na noniku) powinna zosta zamieszczona
informacja, i publikacja jest dystrybuowana bezp atnie. W prefgapobierania jakiejkolwiek
op aty za publikacje i uwzglinienia tego w projekcie, informacja o tym fakcieMinna zosta

odnotowana jako przychdd we wniosku beneficjenpaatno .

Instytucja Zarzdzaj ca PO KL dopuszcza réwniezamieszczanie na og oszeniach, plakatach,
ulotkach, broszurach itp. informacji o dzia alob komercyjnej beneficjenta, ktéra we si
bezporednio z dzia alna@i na ktor otrzyma dofinansowanie (np. przy projekcie dotyym
szkole | zykowych beneficient m@ zamieci réwnie na og oszeniu wspo finansowanym
z projektu informacje o prowadzonych przez siehr&oteniach komputerowych). W takim
przypadku koszt produkcji danego materiau ®oby pokryty ze rodkéw projektu
proporcjonalnie do tego ile powierzchni materianorpocyjnego zajmuj informacje zwizane

z projektem dofinansowanym zeodkéw EFS.

W przypadku realizacji materia 0w audiowizualnyeh w szczegolnai filméw, spotow
reklamowych logotypy oraz informacja o wspo finawaniu a w przypadku audycji radiowych

tylko informacja o wspo finansowaniu powinna znalsi na pocztku lub na kocu materia u.
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Taka informacja powinna mie form tablicy/banneru/slajdu i logotypy oraz informacja
0 wspo finansowaniu powinny zawieraco najmniej 15% ekranu/powierzchni. Dodatkowo
powinien by widoczny przez nie mniej ni3 sekundy. W przypadku materia 6w radiowych, na
pocz tku lub na kocu powinna zosta odczytana informacja o tym,e dana audycja jest

wspo finansowana zeodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego &usezu Spo ecznego.

Gad ety jako materia y promocyjne powinny bgtosowane tylko w uzasadnionych przypadkach.
W szczegdlnaci w przypadku gacetéw nietypowych o dwej wartoci jednostkowej — decyzja

o takiej formie promocji powinna zostgodparta wiarygodnymi informacjami o racjonalcio
takiego wydatku. W przypadku tych materia 6w nie smupojawia si informacja

0 wspo finansowaniu, wystarczy jak pojawsi logotypy PO KL i flaga UE z odniesieniem

s ownym do Unii Europejskiej.
Strony internetowe

Strony internetowe w sytuacji, gdy dinansowane zerodkéw projektu, powinny zawiera
przynajmniej na stronie g ownej logotypy oraz imi@cj o wspo finansowaniu. O ile jest to
mo liwe (pozwala na to koncepcja techniczna i graf@zmogotypy PO KL oraz UE powinny si
rownie znale na kolejnych stronach portalu internetowego. Strdaka powinna rownie

posiada link do g 6wnej strony Programu Operacyjnego Kapitudzki: www.efs.gov.pl .

W przypadku np. bannerow internetowych lub fiiméwde&o znak graficzny oraz logotyp
Programu Operacyjnego Kapita Ludzki nie zawsze zanugozostawa statyczne. Istnieje
mo liwo  stworzenia i odtwarzania animowanej wersji znakafigznego i logotypu pod
warunkiem, e po wprowadzeniu elementow animowanych znak gna§ié logotyp powréc do
w a ciwej formy statycznej i efekt ten dzie wyranie widoczny. Animacji mce podlega
zaréwno sam znak graficzny (np. gwiazdy w ruchb)lagotyp Programu (poszczegélne litery lub

s owa w ruchu), jak rownieoba te elementy jednoczee.
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